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NINE SERVICES 

OFFERING PARTNERSHIP OR 

PROCESS SUPPORT 

ï Visuailizing future concepts 

ï Innovation process support 

ï Packline, Material & Prototyping 

ï Facilitate Blue-Sky Workshops 

MAKING BUSINESS  

DECISIONS EASIER 

ï Category development 

ï Business Case 

ï Clear targets 

ï Better briefs 

CREATING THE IDENTITY 

OF PRODUCTS AND 

PACKAGING 

ï Graphic Design 

ï Structural Packaging 

Design 

ï New Concept Development 

ï Brand & Product Identity 

DISCOVERING FUTURE 

BUSINESS 

OPPORTUNITIES 

ï Ethnographic studies 

ï Trend reports  

ï Long-term development 

ï Trend trips 
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DESIGN SERVICES ï STRUCTURAL & GRAPHICS 

SonyEricsson Billerud Jays 

Friggs AstraTech Carlsberg 
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DESIGNPARTNER CARLSBERG 

Packaging Innovation & Inspiration 6 

2011-11-18 



Bhenen Font 

NINE OM MATERIALUTVECKLING 

DÅ KONSUMENTEN SJÄLV FÅR  

BESTÄMMA 

Packaging Innovation & Inspiration 7 

2011-11-18 



Bhenen Font 

AUTHENTICITY OCH òAUTHENTICITY WASHINGò 

Det måste vara på riktigté 

Points out trust, quality and nostalgia.  

Hartôs Heritage Seeds in USA.  

Risk of ñAuthenticity Washingò  

Nuno Mendez Supper club in London with an ñAt my 

placeò feeling. Quickly became too commercial.  
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KONSUMENTERNA ¥NSKAR D RF¥Ré 

Material med hög grad av AUTHENTICITY 

Tyg och papper i norra Europa Papper och glas i södra Europa 
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KONSUMENTERNA ¥NSKAR D RF¥Ré 

Papper som visar innehålleté 
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PACKAGING = GARBAGE! 

Dålig PR önskas inte längre av FMCG 

 

Still a vast majority of consumers have negative 

associations to packaging (74 percent negative)  

 

CocaCola drives packaging innovation to avoid bad PR 
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KONSUMENTERNA ¥NSKAR D RF¥Ré 

Förpackningsmaterial som lätt försvinner i hemmeté 
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KONSUMENTERNA ¥NSKAR D RF¥Ré 

Material som minskar med användningené 
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BLIND CONSUMERS  

Vi ser och registrerar allt mindre information idag 

How do I get attention from the consumer for my 

products?  

Kochhaus 

A good try to focus on certain recipies every day 
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UTVECKLA FÖRPACKNINGAR SOM SYNS OCH ADDERAR 

VÄRDE TILL DITT VARUMÄRKE! 
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Invested in packaging development  

in 1908 and still valid 

 

Highest recognition of chocolate brands 
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INNOVATIVA MATERIAL KAN ANVÄNDAS  

FÖR ATT SYNAS BÄTTRE   
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OAVSETT MATERIAL VILL KONSUMENTEN HA  

FORM OCH FÄRG SOM ÄR LÄTT ATT KÄNNA IGEN 
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