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Varfor?

AMaterial spelar en viktig roll i att generera en identitet for produkten,
varuméket och konsumenten

AN-gra exempel é.
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Fleece
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Alcantara
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Hallbar konsumtion
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AGOr grona produkter oss till battre manniskor?
Kan materialet i sig formedla fgronheto ?
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Conserve, India

FASHION AGAINST POVERTY
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FOrpackningsindustrins utmaningar

Aleverera nyskapande forpackningslosningar
Ahogt uppmarksamhetsvarde

A tillfredsstalla skilda konsumentdnskemal

A minimal miljépaverkan.
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ANar vi utvecklar ett nytt material Opto-active
kan vi pa nagot sétt ta reda pa
vad materialet formedlar, vad det
har for uttryckssatt?

THE PAPE
~ PULP CH/

Mechano- active material
and packagin

Lunchtraff Kista Galleria 21 sept 2011 \V/
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ANya material har ofta haft en relativt lang tidsrymd mellan teknisk
innovation till kommersiell produkt.
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Materialens icke-tekniska egenskaper
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Materialidentitet

AMaterialidentitet spelar en viktig roll for
identifiering och differentiering av produkter och
forpackningar
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Materialidentitet

Asensorisk perception
AFarg
ALyster/gIans
Arextur

AUppIevda attribut
ANaturIighet
Akvalitet
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AMateriaIegenskaper
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A(tegenskaper
A/érmeegenskaper
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Storhjéman

Fysikaliska egenskaper Respons

Psykofysik
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Taktila upplevelser av material
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Forskningsexempel: Betydelse av yta och form for
parfymforpackningar.

AHur mycket av vara intryck kommer ifran den taktila
kanslan av ett (kartong)material?

AVi | ka ytor fo°rmedl ar varde
Amilj°%°vanligto?

AVilken forpackningsform formedlar dessa varden bast.?
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Behaglig Spannande

Elegant Len

Livlig Billig
Sensuell Lyxig
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lder av kartongytor
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Psykologiskt intryck av produkten fran form &
materialegenskaper hos férpackningen,
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Ytans betydelse for intrycket for parfymforpackningar.

AKartonger med bestruken, glattad yta upplevdes som mycket lena, i
viss man feminina och lyxiga men ej naturliga

AKatronger med texturer upplevdes som spannande, romantiska och
gav lust att kdpa

AQObestrukna kartongkvaliteter upplevdes som naturligare an andra

AKuben var den forpackningsform som i genomsnitt formedlade mest
positiva varden.
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Genom att utfora forskning som relaterar materialegenskaper till
upplevelser vill vi férkorta tiden for nya hallbara material att na
marknaden.

kortare tid
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