Att enskilda farger forknippas med olika kanslor och egenskaper ar bekant, Men variden
ar inte enfargad och hur uppfattar vi fargkombinationer? Innventia har i samarbete med
Packaging Mid Sweden undersokt detta i ett forskningsprojekt som snart ar fardigt.

Av Siren Back

Vi paverkas fran alla il av képbudskap, ofia
ernotionellt utformade. Aven om vi forsdker in-
billa oss sjdlva just vara kopbeslut &r rationella,
ar det ett faktum att kiinslorna styr oss mer in vi
erkinner. Eftersom firger och fargkombinatio-
ner talar@till vartinre, blir firgval f5r produkter,
armonser, kataloger, férpackningar med mera
mycket viktigt.

Ett samarbetsprojekt mellan Innventia och
Packaging Mid Sweden som startade i slutet av
2008 har studerat vilka kinslor som olika firg-
kombinationer frmedlar.

SAMARBETE JAPAN SVERIGE

Projeltet initierades { samband med att Magnus
Vistrém, Packaging Mid Sweden, tillbringade
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ett halvar i Japan finansierat av ett stipendium
frin Sundbladsfonden. Ett samarbete etablera-
des med Nippon Colour and Design Research
Institute, NCD, och ett forskningsprojekt defi-
nierades.

— I Japan har systematigka studier om hur

vi paverkas av firger gjorts av NCD, som tagit
fram en s.k. Color Image Scale att anvindas
inom t.ex. inredning och design, berittar Siv
Lindberg, Innventia. Hir finns inga liknande
gtudier gjorda och dirfdr beslét vi oss for att
dels bygga upp egen kunskap och dels se om
det finns avgdrande gkillnader mellan linderna.

FARGKOMBINATIONER FODER KANSLOR
- Envisentlig del av vart projekt ir ett examens-

arbete utfdrt av Elin Li, nu vid Packaging Mid
Sweden. Tva typer av studier gjordes. I den ut-
virderade en testpanel 4o olika testremsor med
vardera tre olika firger i kombination och i olika
ordning, Testpersonerna fick {6t varje firgkom-
hination ange { hur stor utstrickning de asso-
cierade den med tjugo olika kinslor som varm,
kall, romantisk, djarv och modern.

I den andra studien fick testpersoner sjilva
gora firgkombination med tre firger som till-
satamans svarade mot var och en av de tjugo
kinslorna. Direfter virderades dessa kombina-
tioner av en tredje grupp f6r att se hur vil de
beskrev de olika kiinsloma.

— Resultaten frin forskningsprojektet visar
att olika firgkombinationer vicker olika kiinslor




[ projektet utvirderades vitka kanslor som olika fiargkombinationer vacker.

hos betraktarer, fortsitter Siv Lindberg. Vissa
linslor representeras av snarlika firgkombina-
tioner, andra av kraftiga men olika firger, ater
andra av andra firgkombinationer med en do-
minerande firg och sa vidare.

' KOMBINERA RATT FARGER RATTI
Fir att gora det hela innu lite mer komplice-
rat framgér det av studien ocksd att ibland kan
samma firgkombination ge olika starka kins-
lor. Varfr undrar den frigvise é&?

— Jo, dels kan det vara si att firgernas ord-
ning frin vinster till hger pa testremsorna
har betydelse, forklarar Siv. Lindberg. Men

“6cksa vilken kinsla som ska beskrivas har be-
tydelse. Det dr ldttare att beskriva vissa kinslor
med firger, gom t.ex. mjuk, varm, hird, kall
och minnisker 4r mer Sverens om dessa med-
an andra typer av kinslor som t.ex. formell, sét,

celler modern rider det mera delade meningar
ot :

Den gvergripande slutsatsen man drar av

" NATURLIG

detta projekt ir att valet av firger och firg-
kombinationer dr en viktig del av marknadsfs-
ringen av en produkt. Rittval av fargkombina-
tion och firgernas inbrdes firhallande ger en
bittre forsilining eller den image ett féretag
vill férmedla av sig sjilvt.

FARG FOR SMAK?

— Nar forpackningar, annonser, direktreklam
eller annan marknadsféring utformas, har de
val som gors darfor stor betydelse, betonar Siv
Lindberg. Hur ska min férpackning eller an-
nons utformas for att den ska f6rmedla en viss
smak? Det dr ett av minga exempel pa fragor
dir resultaten av denna studie kan anvindas
som vigledning.

Att pa ett strukturerat sitt kunna séka och
hitta de ritta fargkombinationerna dr ett vér-
defullt och effektivt sétt att arbeta, menar hon.

— En annan tillimpning av resultaten kan
vara vid s6lkning efter bilder, som ska férmedla
en viss kinsla eller image, i bilddatabaser. Da
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Siv Lindberg, Senior Research Associate vid
Innventia, leder projektet som ger kunskap om
hur fargkombinationer piverkar vara kénslor.

ir det inte endast friga om att stka vissa motiv,
utan ocksd om vilka firger och firgkormbinatio-
ner som dominerar bilden.

ROMANTISKA FARGER AR INTERNATIONELLA
Naturlig, var en av de tjugo kinslorna som stu-
dien omfattade. Det dr en Jinsla som férknip-
pas med miljé. De firgkombinationer som mest
forknippades med denna kinsla var jordfirger,
grint och nagra pastellnyanser.

Hur var det di med skillnaden mellan de
kinsior som en svensk och en japansk betrak-
tare av fargkombinationer far?

- Det finns skillnader, fast inte s stora
gorn man kanske kan tro. Mest skiljde det sig
inom mer trendbetonade adjektiv som modern,
cool, vild, vacker och liknande. Diremot verkar
kinslor som varm, mjuk liksom romantisk ha
liknande firgkoder  de bada linderna, slutar
Siv Lindberg.

Det kan ju vara en irdst for personliga al-
lianser mellan de bada linderna.

ROMANTIC
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Rosaliknande farger ér romantiska i hade Japan och Sverige.
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