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slar an vara kanslostrangar 
Att enskilda farger forknippas med olika kanslor och egenskaper ar bekant. Men varlden 
ar inte enfargad och hur uppfattar vi fargkombinationer? Innventia har i samarbete med 
Packaging Mid Sweden undersokt detta i ett forskningsprojekt som snart ar fardigt. 

Av Soren Back 

Vi paverkas fran alia hall av k6pbudskap, ofta 

emotionellt utformade. Aven om vi forsaker in­

billa ass sjalva just vata kopbeslut aI rationella, 

ar det ett faktum art kanslorna styr oss mer an vi 
erkanner. Eftersom farger och fargkombinatio­

ner talar till vart inre, blir fargval for produkter, 
@ 

annonser, kataloger, forpackningar med mera 

mycket vilctigt. 
Btt samarbetsprojekt mellan Innventia oeh 

Packaging Mid Sweden som startade i slutet av 

2008 har studerat villca kanslor som olika fargo 

kombinationer f6rmedlar. 

SAMARBETE JAPAN SVERIGE 

ett halvar i Japan :finansierat av ett stipendium 

fran Sundbladsfonden. Ett samarbete etablera· 

des med Nippon Colour and Design Research 

Institute, NCD, och ett forskningsprojekt deli­

nierades. 

- I Japan har systematiska studier om hur 
vi paverkas av farger gjorts av NeD, som tagit 

fram en s.k. Color Image Scale art anvandas 

inOID t.ex. inredning och design, berattar Siv 
Lindberg, Innventia. Har finns inga liknande 

studier gjorda och darf6r besl6t vi oss for att 

dels bygga upp egen kunskap och dels se om 

det linns avg6rande skillnader mellan landema. 

Projektet initierades i samband med att Magnus FARGKOMBINATIONER FODER KANSLOR 

Vistr6m, Packaging Mid Sweden, tillbringade - En vasentlig del av vart projekt ar ett examens-
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arbete utfart av Elin Ii, nu vid Packaging Mid 
Sweden. Tva typer av studier gjordes. I den ut¥ 

varderade en testpane140 olilea testremsor med 

vardera tre olika farger i kombination och i olika 

ordning. Testpersonerna fide for varje farglcom­

bination ange i hur stor utstrackning de asso­

cierade den med ~ugo olilea kinslor som varm, 

kall, romantisk, djarv och modem. 

I den andra studien lick testpersoner sjalva 

gora fargkombination med tre farger som till ¥ 

sammans svarade mot var och en av de tjugo 

kansloma. Darefter varderades dessa kombina¥ 

tioner av en tredje grupp for att se hur val de 

beskrev de olika kiinsloma. 

- Resultaten fran forskningsprojektet visar 

att olika fargkombinationer vacker olika !<anslor 



I projektet utvarderades vilka kanslor som olika fargkombinationer vacker. Siv Lindberg, Senior Research Associate vid 
Innventia, leder projektet som ger kunskap om 
hur fargkombinationer paverkar vara kanslor. 

hos betraktaren, fortsatter Siv Lindberg. Vissa 
Idnslor representeras av snarlika fargkombina­
tioner, andra av kraftiga men olika farger, ater 
andra av andra fargkombinationer med en do­
minerande farg oeh sa vidare. 

KOMBINERA RATT FARGER RATT! 

For att gora det hela annu lite mer komplice­
rat framgar det av studien ocksa att ibland kan 
samma fargkombination ge olika starl<a kans­
lor. Varfor undrar den fragvise dol? 

- To, dels kan det vara sa att flirgernas ord­
ning fran vanster till hoger pa testremsorna 
har betydelse, forklarar Siv Lindberg. Men 
"cks; vilken kansla sam slea beskrivas har be­
tydelse. Det ar lattare att beskriva vissa kanslor 
med farger, sam t.ex. mjuk, varm, hard, kall 
oeh manniskor ar mer overens om dessa med­
an andra typer av kanslor som t.ex. form ell, sot, 

c eller modern rader det mera delade meningar 
am. 

Den overgripande slutsatsen man drar av 
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Prov 20 ger en naturlig kansla, men inte prov 6. 

detta projelet ar att valet av farger och farg­
kombinationer ar en viktig del av marlmadsfo­
ringen av en produkt. Ratt val av fargkombina­
tion oeh fargernas inbordes forhallande ger en 
battre forsaljning eller den image ett foretag 
vill fOrmedla av sig sjalvt. 

FARG FOR SMAK? 

- Nar forpackningar, annonser, direktreklam 
Eller annan marknadsforing utformas, har de 
val sam gars darfdr star betydelse, betonar Siv 
Lindberg. Hur slea min fdrpaclening eller an­
nons utformas for att den ska formedla en viss 
smak?~Det ar ett av manga exempel pa fragor 
dar resultaten av denna studie kan anvandas 
sam vagledning. 

Att pa ett strukturerat satt kunna soka och 
hitta de dtta fargkombinationerna ar ett va.!­
defullt och effektivt satt att arbeta, menar han. 

- En annan tillampning av resultaten kan 
vara vid solening efter bilder, sam ska formedla 
en viss kansla Eller image, i bilddatabaser. Da 
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ar det inte endast fraga om att soka vissa motiv, 
utan ocksa am vilka farger och fargkombinatio­
ner som dominerar bilden. 

ROMANTISKA FARGER AR INTERNATIONELLA 

Naturlig, var en av de tjugo kanslorna som stu­
dien omfattade. Det ar en kansla som forknip­
pas med miljo. De fargkombinationer som mest 
forknippades med denna kansla var jordfarger, 
gront oeh nagra pastellnyanser. 

Hur var det da med skillnaden mellan de 
kansior sam en svensk oeh en japansk betrak­
tare av fargkombinationer far? 

- Det finns skillnader, fast inte sa stora 
sam man kanske kan tro. Mest skiljde det sig 
inom mer trendbetonade adj ektiv som modern, 
cool, vild, vaeker och liknande. Daremot verkar 
kanslor som varm, mjuk liksom romantisk ha 
lilmande fargkoder i de bada landerna, slutar 
Siv Lindberg. 

Det kan ju vara en trost for personliga aI­
lianser mellan de bada landerna. 
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Rosaliknande farger ar romantiska i bade Japan och Sverige. 
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